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OPINION

DOMINGO, 6 ABRIL 2008

TEMAS DE DEBATE

El retorno del sexismo

Quizd siempre estuvo ahi, pero actitudes recientes indican
se crefan superadas. Colecciones, revistas, libros y teleserie
sado causan furor entre jévenes. Y el mundo de la moda y

Princesitas
con tatuaje

ortadas de color atrevido, adornos de pur-
purina y corazones rojos, imitaciones de
- Jordi Labanda y Agatha Ruiz de la Prada.
Un alud de colecciones y revistas para
chicas llena los escaparates de las librerfas actua-
les. Se multiplican las teleseries dirigidas a las ado-
lescentes y los foros de internet hierven de fans
que charlan animadamente sobre los trucos revela-
dos por una ficcién que se propone ensefiarles cé-
mo resultar atractivas para los chicos. Un objetivo
puesto al dia en un despliegue ingenuamente pro-
‘vocadar que incorpora un matiz de piercings, om-
bligos y descaro sexual al rosa cursi de antafio,
He aqui ]a sempiterna novela rosa en auge cre-
ciente. En el pasado afio supuso el 4% del mercado
editorial espafiol, con 3.000 titulos que generaron
30 millones de euros. Desde el Diario de Bridget
Jones o de Mujeres en Manhattan de Candase Bu-
shell se trata de ampliar e priblico hacia nuevos
sectores saciales que exigen distintos tipos de iden-
tificacién, pero también de ganarlo ampliando las
fronteras de edad, de modo que uno de los mato-
-res del éxito a partir de la década de los noventa
esté en el lanzamiento de la denominada chick it
(literatura para jovencitas) destinada a lectoras a
partir de tan s6lo 10 afios. Un lanzamiento en el
que participan “sin complejos” editoriales habi-
tualmente dedicadas a literatura de calidad. Un fe-
némeno que ha helado la sonrisa condescendiente
con que las generaciones que protagonizaron la
ruptura de valores tradicionales en lz frontera de
los afios setenta tendian ya a recordar las coleccio-
nes femeninas de su infancia.
- Hace décadas, la critica feminista y educativa
puso bajo la lupe la ficcién infantil para denunciar
su sexismo en la propuesta de modelos sociales.
Los cuentos populares fueron el primer objeto ana-
lizado. Se clamo entonces contra las princesas pasi-

Vvas 0 contra una caperucita devorada por su des- -

obediencia. Un alud de nuevos cuentos, como la
coleceion A favor de las nifias, dieron la vuelta a los
papeles del folldore dando un cariz positivo a las
brujas y llendndose de principes sofiadores y prin-
cesas que no se querfan casar, Caperucita maté al
lobo y se hizo un abrigo con su piel. Los estudios
se ampliaron a la literatura infantil moderna v, en
la década de los ochenta describieron con detalle
Su§ rasgos sexistas,

Por ejemplo, el predominio de un universo mas-

El mercado impone los valores
mas tradicionales y la mirada
masculina sigue configurando

el retrato femenino del siglo XXT

culino, ya que nifios v hombres protagonizaban
2/3 partes de las narraciones y sélo 1/4 parte de las
cosas que “se podian ser”, como caracter o como
profesién, se ofrecia a las nifias para sofiarse como
mujeres. La produccién moderna se esforzé enton-
ces por ampliar los valores de cada género, defen-
der el derecho a la diferencia individual v ofrecer
un reparto mas equilibrado de papeles sociales.
La intensidad del debate se prolongd también
en sus resultados. sPodia la ficcién ir por delante
de los avances sociales sin convertir la literatura
en un panfleto didéctico? ;No se promocionaban
simplemente los valores masculinos despreciando

T. COLOMER, directora del mdster internacional de Libros ¥ Lite-
ratura Infantil y Juvenil de la U48. wiww. pangea.org/gretel-vab

la dulzura, las l4grimas v todo el universo tradicio-
nalmente femenino? 3No se lim.itaba.entohces el
progreso a tratar alas nifias como chicos de segun-
da clase, mds fuertes y emprendedoras que nadie,
perorelegadas a papeles secundarios en las tramas
de pandilla? ;No deberia recuperarse la figura de
la bruja y otras malas ya que al fin y al cabo sélo
puede ejercer de malvado quien tiene suficiente
poder para serlo?

Por supuesto que las colecciones hacia tHempo
que habian dejado de dirigirse diferenciadamente
a los chicos y las chicas, aunque ellas continuaron
leyendo todo tipo de ficcidn, mientras que ellos
mantuvieron un mayor rechazo hacia la novela ju-
venil de tipo psicoldgico. '

Pero Ja militancia educativa ha retrocedido a
partir de la década de los noventa. La intencién
ultima de salvar la literatura infantil yjuvenil de la
“madrastra pedagdgica” ha tenido el efecto de lan-
zarla en manos del mercado. Y este ha impuesto
los valores més tradicionales y consumistas. Estu-
dios recientes sobre la novela juvenil de calidad
sefialan que la mirada masculina contintia configu-
rando el retrato femenino del siglo XXT. La maya-
ria de las chicas son de una belleza convencional,
ligeramente erotizadas y siempre lanzadas a la ac-
cion, aunque nunca tanto como para que asusten a
los chicos. Las protagonistas de las videojuegos, la
publicidad o las imagenes difundidas por las revis-
tas y la moda no difieren mucho de ellas, Tal vez
sea el momento, pues, de interrogarse sobre el
abandono de una batalla gue un dia se creyo gana-
da de forma irreversible. Si nuestras adolescentes
crecen bajo los antiguos modelos renovados ahora
por la chick lit y las pantallas audiovisuales, tal vez
sea natural que un articulo gue hace pocos dias
daba cuenta de una investigacién entre el alumna.-
do de bachillerato del drea metropolitana de Barce-
lona se titulase escuetamente: «J, ovenes y sexistas”
(La Vanguardia, 7/111/2008).e
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el retorno, con gran fuerza, de antiguas distinciones de género que
$ para nifias que reiteran todos los tépicos de una ‘feminidad’ del pa-
la publicidad insisten en los clichés de la diferencia sexista.

- LA'CLAVE -Patricia Soley-Beltran

Tacones y

posfeminismo

2 moda y su representacion en la
cultura popular desempefia un
papel importante en la defini-
cién de las identidades sociales

de nifios, adolescentes v adultos. Las nor-
mas que rigen el cuerpo y la indumentaria .

prescritos para cada género se transmiten
también mediante filmes, publicidad, revis-
tas, literatura, videos musicales, videojue-
g0s... Segiin un reciente informe del Insti-
tuto Nacional de Consumo, uno de los de:
seos més importantes de los jovenes es la
utilizacién del cuerpo como material ex-
presivo de pertenencia al grupo, lo cual
conlleva invertir en indumentaria y com-
plementos que comuniquen una identidad
¥y un estatus en el grupo (el 60% del gasto

Hacen falta politicas para
difundir modelos visuales

y sociales que modifiquen el
atin hegemonico orden sexista

L,
principal de las chicas y més del 40% de
los chicos). .

Desde las relaciones personales y el mer-
cado de trabajo se ejerce presién para con-
formarse a unos patrones estéticos que a
menudo se corresponden con modos con-
servadores de entender laidentidad de gé-
nero masculino y femenino. Estos mode-
los no s6lo se manifiestan en cédigos de la
indumentaria -la reciente controversia
acerca de los uniformes de las enfermeras
en una clinica andaluza es sélo un ejemplo
de pricticas de regulacién de la apariencia
que se extienden a diversos &mbitos—, sino

que también afectan a la regulacién de las

medidas corporales y de la edad. Dicha pre-
sion viene arropada por un ambivalente
discurso publicitario que promociona el
consumo mediante la reiteracién de estin-
dares restrictivos combinados con argu-
mentos posfeministas de liberacion sexual
y gratificacién personal.

_ Elllamado posfeminismo tiende a refe-
rirse al feminismo como un pensamiento
homogéneo, arcaico y antisexual, cuyas rei-
vindicaciones resultan obsoletas y caren-
tes de relevancia para las mujeres contem-
poraneas. Bajo la bandera del supuesto lo-
gro de la igualdad y de una aparente laxi-
tud identitaria, algunas corrientes ampa-
ran actitudes retrégradas en un contexto
social de discriminacién de las mujeres y
de personas que no encajan en el género

-normativo, No cabe hablar de un “retor-

n0” del machismo cuando sus raices cultu-
rales nunca fueron erradicadas, ni tampo-
co de] fin del feminismo cuando la conquis-
tadela igualdad real estd por llegar, Pese a
la importancia de las acciones realizadas,
es notoria la necesidad de politicas para di-
fundir modelos visuales, sociales y caracte-
riolégicos de identidad de género que mo-
difiquen el todavia hegemdnico orden se-
xista, substrato de la violencia simbélica
que subyace y alimenta la violencia fisica.e
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